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La marca

Es la huella de una ausencia
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Definicion de Marca

Una marca es un nombre, termino, sefial, simbolo o disefio que

busca identificar los productos de una empresa y diferenciarlos
de la competencia
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Sistema semiodtico de la Marca

Joan Costa propone:
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Insercion social de la marca

Norberto Chaves, distingue tres estadios de insercion:

mp i I >  Naturalizacié —>  Consagracion
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Funciones de la marca

1. Punto de referencia

2. Simplificacién de la eleccién
3. Garantia

4. Personalizacion

5. Generacion de placer
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Estrategia de Marca

1. Monolitica
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3. Marca respaldada W w.
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Estrategias de fusion de marca

Fusion estratégica

Sony Ericsson

Fusién tactica
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