Auditoria de Marketing Digital

La auditoria de marketing digital consiste en realizar un analisis exhaustivo de la
situacion actual en la materia para determinar el grado de pertinencia de las practicas
actuales y aportar alternativas de mejora.

Los principales destinatarios de este informe son los gerentes de marketing, directores,
accionistas.

Dado los objetivos y el publico lector del informe, la redaccion debe ser propositiva,
objetiva, clara y concisa. La informacion citada debe ser contrastable en fuentes
debidamente legitimadas.

Para el desarrollo de este trabajo practico se debe elegir un emprendimiento que
disponga de una pagina web.

La estructura sugerida es una guia, dependera del emprendimiento elegido la
estructura final.

Primera Parte:

1. Introduccién
1.1. Determinar el emprendimiento de hoteleria o atractivo turistico.
1.2.Realizar una breve descripcion del negocio, propuesta de valor y
posicionamiento de mercado.
1.3. Determinar el segmento objetivo y principales caracteristicas.
1.4.Enumerar a modo de primera aproximacion las herramientas digitales
utilizadas.
1.5. Determinar la funcionalidad, oportunidades de interaccién y el alcance
del sitio y/o aplicaciones
2. Relevamiento de datos
2.1.Estrategias de posicionamiento Seo
2.1.1. Factores técnicos
2.1.1.1. Uso de etiquetas
2.1.1.2. Estructura de navegacion
2.1.1.3. Estandares de programacién W3c
2.1.2. Contenido
2.1.2.1. Antiguedad
2.1.2.2. Vigencia
21.2.3. Formato
2.1.2.4. Buyer Journey (Atraccion, consideracion, decision)
2.1.3. Popularidad
2.1.3.1. Autoridad del sitio
2.2.Uso de redes sociales
2.2.1. Facebook
2.2.2. Instagram
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2.2.3. Twitter
2.2.4. Youtube
2.2.5. Google +
2.2.6. Oftras

2.3. Estrategias de posicionamiento Sem: uso de las plataformas de
publicidad paga
2.3.1. Adwords
2.3.2. Facebook ads
2.3.3. Twitter ads
2.3.4. Instagram
2.3.5. otras
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Escanea el cédigo Qr y obtene ayuda en linea:
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